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Marketing i ekoloska poljoprivreda

PREDGOVO

Marketing i ekoloska poljoprivreda, neko bi rekao, nemaju dodirnih tacaka.
Medutim, u eri opste .industrijalizacije™ i ,kompjuterizacije™ koja nije mimoisla
ni poljoprivrednu proizvodnju, marketing kao nauka, poslovna filozofija i poslovna
funkcija je itekako vazna za poljoprivredu, a posebno za ekololosku poljoprivredu.
Pre svega, da proizvodi budu sa ustaljenim kvalitetom, da pravilno, objektivno i
na vreme obavesti potrosaca o svim performansama svojih proizvoda, da dostavi
proizvode do svakog potrosaca na vreme i u odredeni prodajni objekat, i da cena
bude prihvatljiva za sve one koji Zeli da konzumiraju zdravstveno bezbednu hranu.
Podrazumeva se da pri optimalnoj kombinaciji svih elemenata marketing miksa taj
privredni subjekt ostvari zadovoljavajuéi profit.

Poljoprivredna proizvodnja ne zapoc¢inje na njivi ve¢ u industrijskim halama
gde se proizvode inputi za ovu delatnost (mineralna dubriva, zastitna sredstva,
dorada i pakovanje semena, ambalaza, mehanizacija i dr.). To govori. da je marketing
univerzalna poslovna filozofija, nauka i poslovna funkcija svakog privrednog
subjekta. koji se bavi bilo kojom privrednom ili vanprivrednom aktivnosc¢u, naravno
sa specificnostima te privredne ili vanprivredne delatnost. koje se moraju uvaziti.

Savremena trzita traze kvantitet, kvalitet, kontinuitet i kontrolu za sve, a
posebno za poljoprivredno-prehrambene proizvode. Proizvodnja poljoprivrednih
proizvoda ustaljenog kvaliteta, koli¢ind koje traze odredena trzista po odredenoj
dinamici isporuke, kroz najpovoljnije i optimalne kanale distribucije sa istan¢anom
i doziranom promocijom i sa realnom cenom, glavni je zadatak marketinga. Zato
ova poslovna funkcija u bilo kom privrednom subjektu. treba da obavesti postojece i
buduce kupce (potrosace) sta se to desava u njihovoj proizvodnji. koji su to proizvodi
koje treba da bas od njih kupe, koja je to cena, gde mogu da nabave te proizvode
itd.

Ekolo3ka poljoprivreda i briga ¢ potrosac¢ima jeste i bi¢e podrucje od
posebnog interesa za sve privredne subjekte. posebno za one koja imaju aspiracija
za izvoz svojih proizvoda. U razvijenom svetu, gde trziste kreira ekonomske odnose
i utie na proizvodace, najvrednija i najdragocenija aktiva bilo kog privrednog
subjekta jeste marka. Zato je neophodno da privredni subjekti koji zele da kreiraju
potrebe potrosac¢a, odnosno trzista a da pri tome ostvare profit moraju stvoriti svoju
“ekomarku™. Neki nasi privredni subjekti su “lutali” u iznalaZenju svoje marke i jo$
uvek nemaju prepoznatljivu marku. S obzirom da je marka a samim tim i ekomarka
mnogo vise od proizvoda, te da nase zemljiste, voda i vazduh jo$ uvek nisu zagadeni,
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pravi je momenat da se ““izgradi” marka za ekoproizvode sa ovih prostora. Nikako se
ne sme mesati ekomarka i oznaka ekoloskih proizvoda.

Intuitivni i preduzimljivi menadZeri usled savremenih trziSnih kretanja
menjaju oformljene principe i ustaljenu praksu istrazivanja marketinga, pri ¢emu
marketing aktivnost (koja u osnovi nosi ekonomski aspekt) “oplemenjuju” sa
etickim, humanim i ekoloskim aspektom. Privredni subjekti izdvajaju znacajne sume
novca u kreiranju ekoloskih proizvoda i pri tome stvaraju novu poslovnu praksu,
koja se odlikuje vidnim obelezavanjem ekoloskih proizvoda, obavestavanjem
potrosaca o ekoloskim proizvodima, aktivnijom saradnjom sa potro$ac¢ima (posebno
sa pokretima, partijama i udruzenjima “zelenih”) i dr. I kod potrosaca je sazrela
svest da upotrebljavaju ekoloske proizvode i zdravstveno bezbednu hranu. Srbija
ima odredene aktivnosti na ovom planu, neki programi su vec¢ zaziveli u praksi, ali je
to jos uvek daleko od potrebe i moguénosti, narocito u agraru.

Autori izrazavaju veliku zahvalnost recenzentima prof. dr Peri Petrovi¢u i
prof. dr Pordu Glamocliji, na korisnim sugestijama pri koncipiranju i pisanju ove
monografije.

Ova mongrafija je deo istrazivanja Projekta III - 46006 .,ODRZIVA
POLJOPRIVREDA | RURALNI RAZVOJ U FUNKCUII OSTVARIVANJA
STRATESKIH CILJEVA REPUBLIKE SRBIJE U OKVIRU DUNAVSKOG
REGIONA®, koji finansira Minstarstvo prosvete i nauke Republike Srbije.

U Beogradu, 2011.godine
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